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Bakgrunden till och syftet med undersokningen

= Film Gavleborg vill arbeta med biograffrAagor frAn grunden och goéra det utifran ett
medborgar- och samverkansperspektiv. FOr att genomfora detta kravs nara samarbete med
kommuner, biografer, kulturarrangorer och fiimféreningar. Denna publikundersékning, som
Kairos Future genomfor i fem av Gavleborgregionens kommuner, ar startpunkten i det
arbetet.

= Syftet med undersdkningen ar att skapa underlag for politiska handlingsprogram for
kommunerna nar det galler fiimpolitiken. UndersdGkningen syftar till att besvara foljande
overgripande fragor:

— Hur ser allmanhetens filmintresse, biografintresse och eget fimskapande ut?
— Vart ar publiken pa vag, vilkka forandringar ser vi i flmengagemanget?

— Vad vill publiken ha ut av biograferna?

— Hur ser intresset for eget filmskapande ut i regionen?
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Om undersokningen

Undersokningen bestar av en kvantitativ och en kvalitativ del

Kvantitativ undersokning

= Den kvantitativa undersokningen genomfoérdes av Film
Gavleborg och forsknings- och konsultféretaget Kairos Future.

e Under perioden 20091002 - 20091025 genomfodrdes 1004
telefonintervjuer i fem av Region Gavleborgs kommuner: Gavle,
Hudiksvall, Bolinas, Soderhamn och Ovanaker (ca 200 svarande
per kommun)

e Intervjuerna tog i genomsnitt cirka 20-25 minuter att genomfira
= Urvalsstorleken var 2500 personer, 500 per kommun

- Aldern p& de svarande stracker sig fran 15 - 75 &r

= 52% av de svarande ar kvinnor och 48% man
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Om undersokningen
Kvalitativ undersokning

e Den 11 november 2009 genomfordes en gruppdiskussion (fokusgrupp) som ett
kvalitativt moment inom ramen for undersokningen. Syftet var att fordjupa och
berika resultaten fran den kvantitativa undersokningen och att identifiera
bakomliggande resonemang till svaren i den kvantitativa undersékningen.

= Fokusgruppen bestod av atta deltagare mellan 17 och 65 ar som kom fran fyra
av de fem utvalda kommunerna. Fem var man och tre kvinnor. Majoriteten hade
genomfort en telefonintervju inom ramen for den kvantitativa undersékningen
och i samband med denna anmalt intresse for att deltaga i en gruppdiskussion.

= | tva timmar genomfordes gruppdiskussioner och évningar kring fragor som ror
film- och biografengagemanget i regionen. Fokusgruppsledare var konsulterna
Sofia Johnsson och Kajsa Ahlgren fran Kairos Future. Resultaten fran den
kvalitativa delundersdGkningen ar integrerad i denna rapport.

= Teman som fordjupades var: associationer till film, positiva och negativa
erfarenheter fran biografbesok, orsaker till att valja bort bio, reflektioner kring det
ideala biobesoket, intresset for olika bio- och fiimerbjudanden.
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Statistiska metoder som anvands i

undersOkningen:
Faktoranalys och MultiDimensionell Skalning

e Faktoranalys ar en statistisk metod for att studera samband
mellan variabler. Syftet med metoden ar att testa om och i vilken
utstrackning som de observerade variablerna kan beskrivas med
hjalp av ett mindre antal underliggande variabler. Dessa
underliggande variabler kallas faktorer och raknas fram utifran
hur de olika observerade variablerna samvarierar med
varandra. PA detta satt kan en faktoranalys anvandas for att
sammanfatta ett stOrre datamaterial och gora det lattare att
tolka

« Multidimensionell Skalning ar en statistisk metod som visualiserar
resultaten i en tvadimensionell karta som visar relationen mellan
olika variabler. Gruppernas positioner pa kartan ar relativa.
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SAMMANFATTNING AV RESULTATEN

BiobesOkarna i region Gavleborg

Biobesoken i Sverige tkade under 2009, enligt Svenska Filminstitutet. Mycket beror 6kningen pa
filmatiseringen av Stieg Larssons "Man som hatar kvinnor” och “Flickan som lekte med elden”. Var
undersokning visar att for att vara en frekvent biobestkare kravs ett filmintresse, men ett filmintresse
kraver inte frekventa biobesok. Antalet fimintresserade som ofta gar pa bio ar ungefar lika manga
som antalet filmintresserade som aldrig gar pa bio. Det betyder alltsa att filmintresserad kan man
vara utan att ga pa bio, men biobesoket ar sallan en renodlad social aktivitet, det ar ovanligt att ga
pa bio om man ar ointresserad av film.

De som aldrig eller sallan gar pa bio har i genomsnitt lagre utbildning &n de som ofta gar pa bio. De
tittar oftare pa TV an den frekventa biobestkaren gor.

Sedan har vi smabarnsforaldrarna. De hinner inte ga pa bio! Tidsbrist &r &ven den vanligaste orsaken
bland totalgruppen till att inte ga pa bio. Overlag sa valjer Gavleborgarna inte bort bio
huvudsakligen pa grund av orsaker som ar kopplade till biobesoket i sig. Istallet ar orsakerna till att
inte g& pa bio kopplade till livet runtomkring. Det &r alltsa inte biograferna som felar” utan
livssituationen.

FOr lite av det lokala!

Nar det galler intresset for alternativa visningsformer sa ar Gavleborgarna generellt sett mycket
intresserade av det som ar lokalt producerat. Man vill ha ett storre utbud av film som ar gjord av
nagon fran trakten och garna aven lokal arkivfilm pa bio! Det ar dock inte samma personer som
vurmar for det lokalt producerade som gar oftast pa bio. De som gar allra oftast pa bio ar mer
intresserade av att bevista roliga events som filmfestivaler eller konserter och diskussioner i samband
med filmvisningar an att se lokal arkivfiim pa bio.
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Unga alskar film

Unga ar mer filmintresserade an aldre och dessutom mer aktiva nar det galler att diskutera
film med vanner, pa debattforum och att géra egen film. En stor del av de unga konsumerar
alltsa inte enbart kultur utan engagerar sig aven i den. Unga laddar ocksa ned film i hogre
utstrackning an aldre och gar samtidigt oftare pa bio.

Storre utbud av dokumentarer och klassiker!

Unga vill precis som odvriga generationer ha ett storre utbud av dokumentarer och klassiker
pa bio.

Fragan ar dock om Gavleborgarna faktiskt skulle ga och titta pa dokumentarer oftare pa bio
om de erbjods i storre utstrackning? De dokumentarer som visas pa biograferna drar inte
manga tittare men anda ar det just dokumentarer som allmanheten efterfragar i hogre
utstrackning (ett exempel pa dokumentar som visats under 2009 ar "Videocrazy”. Denna film
har haft 9326 bestkare i Sverige under perioden januari - september 2009. Detta kan
exempelvis jamforas med "Wallander - HAmnden” - 131 629 bestkare eller ’lMan som hatar
kvinnor” - 1 214 620 besokare. Kalla Svenska Filminstitutet).

Det ar inte heller sa att den uttryckta langtan efter dokumentarer leder till att man laddar ned
denna typ av film. Nej, det vanligaste att ladda ned ar IAngfilmer och TV-serier.
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Nedladdarna gar pa bio

Det finns inget som tyder pa att de som laddar ned film gar mer sallan pa bio, snarare ar
nedladdarna hogkonsumenter av kultur och media. De som laddar ned oftast ar bade
filmintresserade och vana biobesGkare.

Nedladdningen av langfilmer kan ses som en “sékerhetsatgard” — det kom till uttryck inte
minst i den kvalitativa delen av undersokningen. Manga tenderar att ladda ned fiimer som
de inte ar sakra pa att de vill se. Pa sa satt undviker de risken att lagga pengar pa en fim
som inte foll dem i smaken.

Alla ar intresserade men fa vill sjalva gora annat an amatorfilm

De allra flesta, drygt 7 av 10 Gavleborgare ar intresserade av fiim. Men det ar ett stort glapp mellan
att vara intresserad av film och att vara intresserad av att sjalv skapa film, pa ett eller annat satt. Det
vanligaste ar att vara intresserad av att filma for privat bruk och att sedan kunna klippa och
redigera filmen. Daremot ar det bara nagra fa procent som skulle vara intresserade av att gora
langfilm, kortfilm eller skriva filmmanus.

Tittar vi daremot narmare pa de yngre alderskategorierna ser det annorlunda ut. Att filma och
klippa for privat bruk ar mycket vanligare bland 70- och 80-talister, medan 90-talisterna skriver
flmmanus i lAngt hogre utstrackning an dvriga. Och bland de yngsta ( 80-90-talister) ar aven
intresset for att gora langfilmer, dokumentarer och dylikt relativt stort. S& engagemanget och
intresset for dessa konstformer spirar bland de yngsta. Sannolikt &r detta 6kande intresse starkt
kopplat till de forandrade tekniska forutsattningarna. Nya redigeringsprogram ar exempelvis enkla
och lattillgangliga.
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Filmen styr valet &nda star det sociala i fokus

Varfor gar Gavleborgarna pa bio? Ar det den specifika filmen som lockar eller den sociala
aktiviteten? Det ar den specifika filmen, svarar 9 av 10. Det maste vara en film som man
verkligen vill se. Nar vi undersoker vilka alternativa visningssatt an den vanliga biovisningen
som ar populara styrker resultaten att det ar flmen som avgor. De mest populara alternativen
ar namligen kopplade till vad som visas (lokalt producerad film, lokal arkivfiim, visning av
konserter och idrottsevenemang) och inte hur eller for vem (drive-in, utomhusvisningar,
filmfestival, malgruppsbio).

Samtidigt ar det sociala och det bekvama i fokus nar det galler biobestket. | den kvalitativa
delundersokningen uttrycktes genomgaende en dnskan om okad interaktivitet mellan
besdkarna i samband med visningarna. | en ideal framtid skulle det finnas filmkaféer,
strukturerade gruppdiskussioner om filmen efter visningen, mycket folk som besdker
visningarna och restauranger, barer och kaféer i nara anslutning till biografen. Den sociala
inpackningen av filmvisningen ar av yttersta vikt. Alltsd kan konstateras att den specifika
filmen verkar bestamma huruvida Gavleborgarna ens tar sig till biografen eller e}, men val
dar ar den sociala inramningen av visningen lika viktig for en lyckad biostund.

10
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Gardagens och morgondagens biobesdkare

= Se tabellen pa nasta sida! Det finns tva huvudgrupper av biobesotkare idag. Den ena bestar
huvudsakligen av unga och den andra bestar huvudsakligen av medelalders och aldre. Eftersom
de unga leder oss in i framtiden valjer vi att kalla denna grupp for morgondagens biobestkare. Det
som utmarker morgondagens biobestkare ar intresset for sociala medier och att de sjalva vill vara
involverade i kulturen och inte enbart konsumera den. Gardagens biobesotkare konsumerar kultur
utan att sjalva utforma den i lika stor utstrackning.

- Gardagens biobesotkare gor en distinktion mellan fin och fulkultur; de gar pa klassiska konserter och
ar intresserade av kulturella aktiviteter men tittar daremot sallan pa TV eller youtubeklipp.
Morgondagens biobesdkare gor inte en sadan distinktion. De konsumerar bade “finkultur” och
“skrapkultur”: de tittar oftare pa vanlig TV, ser pa youtubeklipp och skrackfilm samtidigt som de
ocksa efterfragar storre utbud av dokumentéarer och kortfilm (om &an inte i lika stor utstrackning).

- Gardagens biobestkare hamtar huvudsakligen sin information fran tidningen, morgondagens fran
internet

- Gardagens biobesokare anser att filmen garna far vara larorik. Morgondagens biobesokare vill vara
aktiva i tolknings- och skapandeprocessen; de gor sjalva film och debatterar den garna pa
debattsidor och med vanner men de tycker inte om att ga pa en film huvudsakligen for att lara sig
nagot. Nar de gar pa bio ar det viktigt att inramningen inte handlar om att det ska vara larorikt.

- Gardagens biobesokare gor inte egen film, men det gor morgondagens! De ar engagerade i att
bade gora film, skriva filmmanus och diskutera film.
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MORGONDAGENS
BIOBESOKARE

KARAKTARSDRAG

Hur far man sin Internet

bioinformation?

Gor: Sociala medieentusiaster

Intresse: Surfa pa natet,
dataspel, film

Vad gor de? Vad ar de
intresserade av?

Alla kanaler, men mest Bio
eller DVD

Att det inte ar larorikt

Hur ser man pa film?

Vad ar viktigt vid
biobesoket?

JA, framst amator, men aven mer
avancerat, framst bland de yngsta

Eget skapande

Actionorienterade filmer:
Skrackfilmer, action etc

Vilken genre vill de ha
storre utbud av?

For forklaring av grupperna: ”Kulturkonventionella”, ”Sociala medieentusiaster”, ”Kulturell finsmakare” och ”Actionorienterade” se
kapitlen: ”Kultur-, néjes- och idrottsengagemang” och ”"Genre-preferenser”
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De flesta ar intresserade av bio men hinner inte ga

= Se figurerna pa de tre féljande sidorna!

= De 22% av Gavleborgarna som ar ointresserade av film och dessutom aldrig gar pa bio ar generellt sett
mindre intresserade av det mesta och mindre socialt aktiva an de flesta. Till viss del forklaras detta av att
manga aldre tillhor gruppen. Fler i den har gruppen ar ensamboende an i genomsnittet (aven om de flesta
av dem ar gifta/sambo). De bor ofta utanfor centralorten och 36% av dem har enbart grundskoleutbildning
(att jamfora med 24% av genomsnittet). De vill ha fler komedier i biografernas utbud. Det har ar en grupp
som férmodligen &r svar att na och locka till biograferna eftersom de uttrycker ett lagre intresse an
genomsnittet for allt, till stor del utgors av aldre och mycket sallan ror sig ute: de gar nastan aldrig ut och
ater, besdker sportevenemang, teater, konserter eller andra kulturella aktiviteter.

= En betydligt storre andel, 37%, ar intresserade av film men gar sallan eller aldrig pa bio. Denna grupp vill ga
pa bio oftare men framsta anledningen till att de inte gor det ar tidsbrist. Det ar nagot fler kvinnor (54%) an
man i den har gruppen och de flesta har som hogst grundskole- eller gymnasiekompetens. Nar denna grupp
funderar pa att ga pa bio men till slut valjer bort det, stannar de oftast istallet hemma och fler an i
genomsnittet valjer att titta pa TV. Den har gruppen kan formodligen attraheras till biograferna genom att
utbudet anpassas efter malgruppens tidsbegransningar.

= 36% av Gavleborgarna tillhdr gruppen som ofta gar pa bio och ar filmintresserade. Dessa personer ar ofta
valutbildade, kulturellt orienterade, socialt aktiva och de laddar ned film oftare &n genomsnittet. Vid de
tillfallen som de valjer bort bion gar de istallet ut och ater eller besoker en bar. Det som skulle locka denna
grupp till att ga annu mer pa bio ar filmkaféer, temakvallar, filmklubbvisningar och filmfestivaler. Denna
grupp ar namligen langt mer intresserad av dessa alternativ an évriga grupper.

= Den minsta gruppen utgors av de 5% som gar pa bio trots att de ar ointresserade av film. 100% i denna
grupp svarar att de gar pa bio framst pga att det visas en fim som de verkligen vill se, ingen valjer att ga pa
bio pa grund av att ha nagot trevligt att gora. For den har gruppen ar det alltsa intresset for specifika filmer,
och inte for fiilm generellt, som lockar dem till biografen. Manga av dem spelar dataspel. For att locka den
har gruppen till bio i &annu storre utstrackning behovs formodligen ett brett filmutbud och omfattande
marknadsforingskampanjer av specifika filmer.
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Filmintresset och biobesoken - fyra grupper
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av film
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filmintresse

- Huvudsakligen lagutbildade

'| - M&nga gifta/sambo

- Intresserad av djur men inte av
idrott

- Upplever att de inte far ga pa
bio sa ofta som de vill

- Gar ej pa bio pga tidsbrist

- Istallet for bio? - TV hemma

§| - For litet utbud av skréack och
il romantik

- Manga med hogskoleutbildning
- Intresserad av kulturella
aktiviteter, lasa och skriva,resor
- Laddar ned mer an
genomsnittet

- Har HDTV,
hemmabioanlaggning hemma
- Gar ofta pa restaurang

- Istallet for bio? - restaurang,
klubb och bar

biobestk

FUTURE - STRATEGY - ACTION
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Vad kan locka de olika grupperna till biograferna?

filmintresse

|| Anpassat utbud
{| efter malgruppens
|l tidsbegransningar

Filmkaféer,
temakvallar pa
biografen,
fimklubbar,
filimfestivaler

biobesdk
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Unga ar mest intresserade av film

= 73% av Gavileborgsborna har film som ett intresse

= Film hamnar pa sjatte plats i rangordningen dver det som
Gavleborgsborna ar mest intresserade av.

e Precis som med antalen biobesok, sjunker intresset for film med
Okad alder. 82% av 90-talisterna ar fiimintresserade och enbart
66% av 40-talisterna.

= FOr de tva yngsta generationerna hamnar fiimintresset hogre
upp i rangordningen an for évriga, 90-talister rankar film som det
tredje starkaste intresset nast efter vanner och musik.

18
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Filmintresserade under lupp

= Vad utmarker da den stora grupp som ar filmintresserad? Nar vi satter
filmintresset under lupp och undersoker vilka samband (starka positiva
korrelationer) filmintresse har med film- och biografrelaterade
beteenden framtrader foljande bild:

= Filmintresserade diskuterar ofta film med sina vanner och laser
filmrecensioner. De ar intresserade av att besdka sarskilda filmvisningar
for medlemmar i filmklubbar. For dem ar det viktigt med ett brett utbud
av filmer for att fa en lyckad filmstund. De vill ha nattbio, temakvallar pa
biografen och filmkaféer. Andra intressen utover film ar resor, vanner,
kultur och musik. De laddar ned langfilmer fran internet men de tycker
samtidigt att film pa bio och DVD ar vart priset. De ar oftast unga.

= Det finns daremot inget samband mellan att vara filmintresserad och att

exempelvis gora egen film eller att ga pa teater, opera och
dansforestallningarr.

19
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Vilka ar ointresserade av film?

De som sager att de ar ointresserade av film utmarker sig och ar i klar minoritet.
De...

e ..ar aldre an genomsnittet

- ...tycker att film inte ar prisvart

= ...har inga tekniska prylar i hemmet

- ..tycker inte att det behdver finnas en bio pa orten

- ...ar ofta lagutbildade

20
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Vad av foljande ar du intresserad av?

Tillbringa tid med din famil|
Tillbringa tid med dina
Musik

Mat

Friluftsaktiviteter

Film

Resor

Miljé och héllbar

Titta pa TV

Lésa och skriva

Djur

Sport/idrott

Kulturella aktiviteter
Surfa pé Internet
Ekonomi och finans
Konst och hantverk
Teknik

Bilar och motorcyklar

Mode
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73%
73%, ;

70%
68%
68%
= 64%
"61% |
. 60% |
48%
48%
= A42% ; | |
- 42% i i
38% | : '
38%
32% |

95%

. 94%

79%
75%

Politik : —27% | : | : : :

Religion : 19%

Spela dataspel = 13%: ; . . ! ! !
Ingen av dessa | 0% '

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Intressekartan

= FOr att visualisera sambanden mellan olika intressesomraden och ge en bild av hur de hanger
ihop med varandra och andra variabler har vi skapat intressekartan (MultiDimensionell
Skalning) som visas pa nasta sida.

« P& kartan har vi plottat olika grupper: kvinnor och man, de som ofta gar pa bio och de som
aldrig gar pa bio, de som ofta respektive sallan ser pa TV samt fimintresserade och de som
ar ointresserade av film.

= Kartan visar tydligt att de som ar intresserade av kultur i traditionell bemarkelse (att lasa och
skriva, konst och hantverk, kulturella aktiviteter) tittar mindre pa TV an de som &r intresserade
av sport/idrott, teknik och bilar och motorcyklar, dvs sddana intressen som man i genomsnitt
ar lAngt mer intresserade av an kvinnor.

= De som ar intresserade av musik, mode, resor och dataspel gar oftare pa bio &n de som ar
intresserade av ekonomi och finans och att tillbringa tid med familjen.

= Bilden darefter visar aven generationstendensen samt utbildningsnivan. Unga generationer
placerar sig hogst upp i hogra hornet, dvs de gar oftare pa bio, tilloringar mer tid pa internet
och ar mer intresserade av vanner, resor etc.

= Den grona pilen pa kartan visar utbildningsnivdn. De med grundskoleutbildning placerar sig i
narheten av det nedre, hogra hornet, dvs de ar mer intresserade av bilar sport och djur.
Medan de med hogskoleutbildning placerar sig langst till vanster pa kartan och ar mer
intresserade av konst och hantverk, lasa och skriva och religion. De hogutbildade tittar mer
sallan pa TV an de lagutbildade.




FUTURE - STRATEGY - ACTION

Kulturellasaktiviteter

Resor TiIIbringa. tid meSCPrfq p& Internet

dina vénner

Religion

Konst och hantverk

- i Titta pa TV
SALLAN TV riva
- ; Teknik
FILMINTRESSERADE

Sportfi OFTA TV

Miljs och héllbar Bilar och
utvec.'(lian iluftsaktiviteter Politik motorcykla

Djur

Ekonomi n finan
ALDRIG BIO

Tillbringa tid med

EJ FILMINTRESSERADE
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FUTURE

~ STUDERANDE |

Tillbringa. tid mesclJrfq pdinternet

dina vénner

Kulturellasaktiviteter
Religion
HO6g utbildning

Titta pa TV e Alder
Teknik  Utbildning
Konst och hantverk FILMINTRESSERADE

Sportfi OFTA TV

Bilar och
motorcykla

Politik

Diur &g
utbildning

Ekonomi och finans

Tillbringa tid med

. EJ FILMINTRESSERADE
PENSIONAR
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Biobesok vanligast bland unga,

men ovanligare | Gavleborg an i Sverigegenomsnittet

= De flesta av Gavleborgsborna, tva tredjedelar, har gatt pa bio minst en gang under det
senaste aret men en tredjedel har aldrig gatt p& bio under det senaste aret. Var tionde
Gavleborgsbo har sett pa offentlig langfilmsvisning i annan lokal &n biograf ndgon gang
under det senaste aret, vanligast ar det bland 90-talisterna.

= Det ar nagot farre som aldrig gar pa bio i Gavleborg (33%) an i Sverige generellt. Bland
svenskarna ar det 37% som inte har gatt pa bio ndgon gang under det senaste aret (SOM-
institutet, Svenska biovanor,1988-2007, 2008).

= Ju yngre du ar desto oftare gar du pa bio. Cirka en tredjedel av 80- och 90-talisterna gar pa
bio 4 ggr per ar eller oftare. Motsvarande andel bland de aldre generationerna ar betydligt
mindre och bland 40-talister &r det enbart 17% som gar sa ofta pa bio.

= Storkonsumenterna av langfiimer, dvs de som ser langdfilmer flera ganger i veckan, gor det
framforallt pa TV, DVD/Video/Blu-ray eller pa fiimkanaler i TV. En tredjedel av
Gavleborgsborna har sett langfilm flera ganger i veckan pa 7Vv. 9% pa DVD/video/blu-ray
och 9% pa filmkanaleri TV.

= 50- och 60-talisterna ser langfilm pa TV flera ganger i veckan (38%) i storre utstrackning an
Ovriga generationer och gifta eller samboende gor det oftare &n ensamboende.

= Hyrfilm pa internet och langfim i mobiltelefonen ar extremt ovanligt
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Filmintresse kraver inte biobesok

= Det ar relativt vanligt att vara
filmintresserad utan att ga pa bio
(37% av Gavleborgsborna). Det ar

daremot mycket ovanligt att ga pa e
. . o o Ar
bio minst 2 ganger per ar utan att intresserad
. . av film & . Gar pa bi inst 2
vara filmintresserad (5%). Att vara nasean ol pbio. | ‘:"5; p'%rgl,”f T
en frekvent biobesOkare kraver ett o intresserad avifim | e
filmintresse, men ett flmintresse 4
kraver inte frekventa biobesok. £
Gar aldrig eller nastan Gar pa bio minst 2
‘ aldrig pa bio, gar per ar,
ointresserad av film ointresserad av
) 22% film
Arinte 5%
intresserad “‘
av film = — m—— ——

Gér sallan/ . . Gar minst £ ggr
aldrig pa bio biobesok per ar pa bio
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna sett pa
langfilm pa Biograf
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Hur ofta har du under det senaste aret sett pa langfilm
pa Biograf? Olika generationer
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langfilm pa Filmkanaler i TV

Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna sett pa
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna sett pa
langfilm pa Allmanna TV-kanaler
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna sett pa
langfilm pa Hyrfilm via Internet
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna sett pa
langfilm pa Mobiltelefonen
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna sett pa
langfilm pa Offentlig filmvisning i annan lokal &n en biograf
exempelvis ungdomsgard, bygdegard etc.
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Tre grupper av kultur- och nojesengagemang

Sporifantasterna

Gétt pa fotboll eller
ishockey
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Sociala mediaentusiaster och
kulturkonventionella gar oftast pa bio

= Hur vanligt ar det att Gavleborgsborna konsumerar kultur pa olika satt, engagerar sig i
filmdebatten eller gar pa restaurang och pub?

= Baserat pa svaren pa en rad fragor kring just olika ndjes-, sport- och kulturaktiviteter har vi
kunnat identifiera tre olika huvudtyper (faktoranalys). Vi har valt att benamna dem ”De
sociala mediaentusiasterna”, "De kulturkonventionella” och "Sportfantasterna” utifran vilka
aktiviteter de agnar sig at i stor utstrackning och hur dessa hanger samman. Se féregaende
sida!

= De sociala mediaentusiasterna konsumerar inte enbart kultur, de engagerar sig aven i den
genom att diskutera film med vanner, lasa recensioner, besoka debattforum pa internet och
sjalva filma med mobilkameran.

= De kulturkonventionella ar gruppen som huvudsakligen konsumerar men inte deltar i kultur.
Denna grupp gar pa teater, musikaler, konserter och opera. De ar dock inte sa aktiva sjalva
nar det galler att diskutera kulturen pa debattforum och dyl.

= Den sista gruppen ar sportfantasterna och utgors av dem som ofta gar pa fotboll eller
ishockey.

= De sociala mediaentusiasterna och de kulturkonventionella gar foga forvanande oftare pa
bio an sportfantasterna.
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4 av 10 Gavleborgare laser filmrecensioner
minst nagon gang i manaden

N&r det handlar om att engagera sig i film &ar unga langt mer aktiva an aldre. Unga
(framforallt 80-, och 90-talister) diskuterar oftare an aldre film med sina vanner och bekanta.

Né&astan varannan 30-talist och drygt en tredjedel av 40-talisterna har aldrig diskuterat film
med sina vanner eller bekanta under det senaste aret.

Fyra av tio fyrtiotalister och en fjardedel av 30-talisterna har diskuterat film minst nagon gang
i manaden. Det kan jamforas med drygt atta av tio 90-talister och 75% av 80-talisterna som
har diskuterat film med vanner och bekanta minst en gang i manaden.

80-talisterna ar dessutom mest aktiva nar det galler att lasa filmrecensioner. Totalt (alla
aldrar) har 43% av Gavleborgsborna last en recension av en film minst nagon gang i
manaden, nagot vanligare bland kvinnor &n man.

Kvinnor och 40-talister eller aldre ar de som gar oftast pa teater, klassisk konsert och opera.

Att bestka ett debattforum for film pa internet och att se pa pod-tv ar mycket ovanligt i alla
aldersgrupper. Debattforum ar dock vanligast bland 90-talisterna av vilka 10% har besokt ett
atminstone nagon gang i manaden.
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Gatt pa restaurang, bar eller pub pa kvallstid
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Diskuterat film med dina vanner, bekanta eller din familj
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Last en recension av en film
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
BesoOkt ett debattforum om film pa Internet
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Tittat pa pod-TV
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Filmat med din mobiltelefon
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Gatt pa teater
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Gatt pa musikal
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Gatt pa balett eller dansférestallning
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Gatt pa klassisk konsert eller opera
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Gatt pa rock- eller popkonsert
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Gatt pa fotboll eller ishockey
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Tittat pa Youtube-klipp
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Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort
foljande?
Tittat pa TV-program pa Internet
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NEDLADDNING
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En av tio laddar ned

= Enbart en av tio i Gavleborg havdar att de nagon gang laddar ned filmer eller TV-
serier fran Internet. Det ar huvudsakligen langfiimer och TV-serier som laddas ned,
kortfilmer och dokumentéarer ar mindre populara. Anda ar det dessa genrer som
de flesta anser att det finns ett for litet utbud av pa biograferna. Denna skevhet
kan bero pa att dokumentarer och kortfiimer framst (men inte enbart) efterfragas
bland de aldersgrupper som inte laddar ned filmer i lika stor utstrackning som
unga.

» Vilka ar det da som laddar ned film eller TV-serier? Det ar mycket vanligare for
man an kvinnor, 18% av mannen och 6% av kvinnorna har laddat ned nagon
gang under det senaste aret.

= 80- och 90-talister laddar ned film i hégst utstrackning, var tredje 80- och 90-talist
har laddat ned film ndgon gang under det senaste aret. Bland 30- och 40-talister
svarar 99% att de aldrig laddar ned filmer.
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Nedladdarna ar hogkonsumenter av kultur och
media

= Vad utmarker gruppen som laddar ned? Nar vi undersoker sambanden
(starka positiva korrelationer) mellan nedladdning och en rad andra
preferenser och beteenden blir det tydligt att nedladdarna aven ar
hogkonsumenter av kultur och media.

= Det finns starka samband (efter att vi har kontrollerat for alder och kon)
mellan att ladda ned film och att ha...

— ...besokt en offentlig filmvisning i annan lokal &n pa biograf
— ...gatt pa restaurang eller bar

— ...gatt pa teater och klassisk konsert

— ...last en recension av film

— ...besokt ett debattforum om film pa internet
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Nedladdning som en sakerhetsatgard

= Fran den kvalitativa studien kom det fram att nedladdning till stor del fungerar som en
sakerhetsatgard. De filmer som man inte ar helt saker pa att man vill se kan med fordel laddas ned
istallet eftersom man da undviker risken att lagga pengar, tid och engagemang pa nagot som inte
levde upp till férvantningarna.

”Man laddar garna ned en film som man kanske vill se. Tank om man skulle ga pa bio, betala
pengarna och sen ar filmen inte bra!”

Man, 20 ar, arbetssokande.

”Filmer som man ar halvintresserad av laddar man ner och nar man gillar den kdper jag oftast filmen
efterat”

Man, 25 ar, anstalld.

< Nedladdningen fungerar dessutom som ett satt att fa tillgang till flmer som inte ens visas pa
biograferna eller hyrs ut pa DVD/Blu-ray

”Jag tycker att det ar bra med att ladda ner fér da kan man se mindre kanda filmer, japanska filmer,
mindre grupper etc. som inte visas i Sverige”

Man, 25 ar, anstalld
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Laddar du ned filmer eller TV-serier fran
Internet?
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Vad av foljande laddar du ned fran
Internet?
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VARFOR INTE BIO?
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Tidsbrist vanligaste orsaken till att inte ga pa
bio sa ofta som man vill

= Knappt halften, 44%, upplever att de gar pa bio sa ofta som de vill. Har
ar skilnaden mellan konen stor, langt fler man (51%) an kvinnor (38%)
kanner att de gar pa bio sa ofta som de vill. Bade bland mannen och
kvinnorna som inte gar sa ofta som de vill uppges den vanligaste
orsaken vara tidsbrist. Den storsta konsskillnaden nar det galler orsaken
till att inte ga pa bio sa ofta som man vill, ar att kvinnorna tycker att det
ar for dyrt (13%) 1 hogre utstrackning an mannen (6%)

e Unga upplever i hogre utstrackning an aldre (undantaget 30-talisterna)
att de gar pa bio sa ofta som de Vvill.

= Foga forvanande upplever framforallt 60- och 70-talisterna och de som
har de allra minsta barnen, 0-6 ar, tidsbrist i hogst utstrackning.

e Den nast vanligaste orsaken ar att det ar for dyrt. Unga menar att det ar
for dyrt i hogre utstrackning an aldre.
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Upplever du att du gar pa bio sa ofta som du vill?
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Vad ar orsaken till att du inte gar pa bio sa ofta som du
vill?
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Tva huvudgrupper av orsaker till att inte ga pa
bio sa ofta som man vill

= Vid en faktoranalys av svaren som galler orsakerna till att inte ga pa bio sa ofta som man vill
framtrader tva tydliga grupper: antingen handlar det om besodket i sig, dvs att det ar svart att
ta sig dit eller hem, att utbudet ar daligt eller att det ar for dyrt, eller s& handlar det om livet
omkring, dvs att man kanner tidsbrist eller inte har nagon att ga med.

= Den stOrsta gruppen ar de som anser att det ar livet runtomkring som utgor hindret for att de
inte far ga pa bio sa ofta som de vill, problemet ligger alltsa inte i sjalva biobesoket i sig.
Daremot gar det sékert att anpassa forutsattningarna for biobesoket sa att de berérda
grupperna inte upplever livet omkring som ett lika stort hinder for biobesoket.

= Det finns ett starkt samband mellan att uppleva att man inte har tid att ga pa bio och att
anse att det ar valdigt viktigt att det finns en biograf i hemkommunen. Sambandet kan bero
pa att dessa tidspressade individer inser att de skulle ga annu mer sallan pa bio om det inte
fanns nagon att tillga i hemkommunen.

Har inte tid Svart att ta dig dit/hem
Har ingen att gé med Fér daligt utbud

Fér dyrt
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Vad brukar du valja att gora istallet for att ga pa
bio?

Stanna hemma och géra ndgot annat én att titta pé TV

och film

Stanna hemma och titta pa film _ 28‘7
Ga till restaurang, klubb eller bar - 2]0/%,
Annat - 19%

Ga pa annan kulturell tillstéllning, t.ex. konsert eller - ]2?5,
teater X

Funderar aldrig pé att beséka en biograf F 7%
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HUR VARDERAS OLIKA
FILMALTERNATIV |
FORHALLANDE TILL

KOSTNADEN
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BiobesOket ar relativt prisvart

e Vid en jamforelse av olika fiimalternativ anser Gavleborgsborna att biobesotket ar
det mest prisvarda av dem alla. Sju av tio anser att ett biobesok ar mycket vart
eller ganska val vart priset. Det ar, som vi har konstaterat tidigare, inte heller priset
som huvudsakligen far dem att avsta fran biobesoket, utan tidsbristen, sarskilt
bland smabarnsféraldrarna.

e Det finns ett starkt samband mellan att aldrig ens fundera dver att besdka en
biograf (frAgan som handlar om vad man gor istallet for att ga pa bio) och att
anse att biobesoket ar det minst prisvarda filmalternativet. Den gruppen som
aldrig ens funderar pa att besoka en biograf ar relativt inaktiva dverlag. De gar
inte ut pa restaurang eller pub sarskilt ofta. De tittar mer sallan pa film pa DVD
och paVv.

* Hyrfilm i videobutik hamnar pa& andra plats 6ver det mest prisvarda (54% anser att
det ar mycket eller ganska val vart priset) och pa tredje plats kommer kopfilm/
DVD (47% anser att det ar mycket eller ganska val vart priset).

e Nar det galler biobestket anser 90-talisterna att det ar prisvart i hogst
utstrackning (78% anser att det ar mycket eller ganska prisvart), darefter foljer 60-
talisterna, 70-talisterna och 50-talisterna. 80-, 40- och 30-talisterna ar mest
skeptiska.
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Hur varderar du i allménhet féljande i forhallande till
vad det kostar? Kopfilm (DVD)
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Hur varderar du i allmanhet foljande i forhallande till vad
det kostar? Biobesok
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Hur varderar du i allménhet féljande i forhallande till
vad det kostar? Hyrfilm via Internet
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100%

Hur varderar du i allménhet féljande i forhallande till
vad det kostar? Hyrfilm i videobutik
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Tidningen - vanligaste kallan till information

= Nastan 8 av 10 Gavleborgsbor hamtar information om biografernas
utbud i tidningarna.

= Tidningen ar vanligaste kallan till information om biografernas fiimutbud
for dem som ar 30 ar och aldre.

= FOr 80- och 90-talisterna ar dock internet vanligaste informationskallan
nar det galler fimutbudet.

= Den grupp som huvudsakligen hamtar filminformationen pa internet gar
ofta pa bio och ar aktiva pa internet 6verlag. De laddar ned fiim fran
internet, ser pa youtube-klipp, diskuterar film med vanner och besoker
debattforum pa natet. De uppger ocksa i hogre utstrackning an
genomsnittet att de ar intresserade av att besoka fiimfestivaler, nattbio
och drive-in-bio.
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Hur brukar du fa information om biografernas
fillmutbud?
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BIOSTUND
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Tre dimensioner av en lyckad biostund

. Madnga, men inte for
manga

Bekvém underhdllning

biobesdkare i salongen

Att det &r ménga
biobesdkare i salongen
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Viktigast ar att bli underhallen

= Nar vi tar en narmare titt pa hur Gavleborgsborna resonerar kring vad
som utgor en lyckad biostund framtrader tre dimensioner. Den forsta
handlar om att fa bekvam underhallning. Den andra dimensionen
handlar om att det ska vara larorikt pa nagot satt for att biostunden ska
anses lyckad och den tredje ror antalet manniskor i salongen. Den
senare gruppen bestar dels av personer som faster stor vikt vid att det
inte ska vara for manga besokare, dels av personer som menar att det
inte far vara for fa. Anledningen till att de hamnar i samma grupp ar att
korrelationen ar hog dem emellan. Det innebar att dessa personer helt
enkelt faster stor vikt vid antalet personer i salongen.

= Den storsta gruppen ar de som framforallt efterfragar bekvam
underhallning.

= Nastan samtliga i undersokningen anser att det ar viktigt att bli
underhallen (95%), att man far se en film man verkligen vill se (94%), att
det ar bekvamt och att man far en chans att koppla av (94%).
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= Varfor gar man egentligen pa bio? Ar det for att man forst och framst vill
ha nagot trevligt att gora eller ar det den specifika filmen som lockar?
Den stora majoriteten svarar att det ar fimen som avgor. Nio av tio gar
pa bio for att det visas en film som de verkligen vill se. Enbart en av tio
gar oftast pa bio huvudsakligen for att ha nagot trevligt att gora.

= Tittar man daremot pa film pa annat satt &n pa bio sa ar det langt fler
som forst och framst vill ha nagot trevligt att gora, exakt vilken film det
ar har mindre betydelse. Att se pa film pa annat satt an pa bio ar
dessutom vanligare att gora ensam. Att ta sig till biografen upplevs
alltsa som ett storre risktagande, du maste verkligen veta att du vill se
filmen for att ta dig dit.

= Den stora majoriteten gar oftast pa bio tillsammans med andra. 8% gar
dock oftast sjalv eller lika ofta sjalv som tillsammans med andra. Att ga
sjalv pa bio ar vanligare bland egenforetagare, pensionarer, arbetsldsa
och langtidsjukskrivha an bland anstallda och studerande. Det ar ocksa
nagot som ensamboende och sarbor gor oftare an gifta och sambor.
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Ensam eller med andra, film pa TV vs Bio

eDe allra flesta som besoker en biograf gor det
tillsammans med andra och har dessutom lockats dit
pa grund av den specifika filmen. Sa trots att det ar
filmen och inte det sociala som lockar, ar det valdigt
ovanligt att ga ensam. Den sociala biten spelar alltsa
en avgorande roll &nda.

eNar man tittar pa film pa Vv ar det dock ungefar lika
vanligt att gora det sjalv som att gora det med
andra. Aven i detta fall ar det filmen i sig som anses
viktigare an det sociala. Dock ar det langt vanligare
att anse att det sociala bestammer om man ser pa
flmen pA& TV an det ar nar fiilmen visas pa bio.

e| den kvalitativa delunders6kningen styrktes de
kvantitativa resultaten. Enligt fokusgruppsdeltagarna
ar det intresset for filmen som styr, inte det sociala
umganget. Men att ga ensam ar inte ett alternativ for
de flesta. Att inte hitta nagon att se fimen
tilsammans med uttrycktes aven som en orsak till att
man valjer bort bio.
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Ofta sjalv Oftast
tilsammans
med andra

Film man

verkligen vill

se TV: 29,5% TV: 28,8%
Det sociala

ar viktigare

an den TV: 21,5% TV: 20,3%
specifika

filmen
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biostund?
Att bli underhéllen

Att du kan vélja en film som du verkligen vill se
Att det &r bekvamt

Att du fér koppla av

Att filmerna visas pa en tid som passar dig

Att du kan titta tillsammans med familj och vénner
Att det finns ménga filmer att vélja mellan

Att du har ndgot att géra

Att det inte &r fér manga biobesskare i salongen
Att du kan hélla koll p& vad som hénder i vérlden
Att du lar dig nya saker

Att det &r ménga biobesdkare i salongen
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Vad ar viktigt for dig for en lyckad

ACTION
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100%

Nar du gar pa bio ar det oftast for att...?
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Nar du gar pa bio, gor du det...
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Nar du tittar pa film pa annat satt &n pa bio, gor du det
oftast fOr att...
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Nar du tittar pa film pa annat satt &n pa bio, gor du
det...
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Det ideala biobesoket - resultat fran den
kvalitativa delundersokningen

Det ska vara stort och maktigt pa bio i framtiden och allt man behover ska finnas nara till
hands. Fokusgruppsdeltagarna fick dromma sig in i framtiden och skissa pa det ideala
biobesoket. En slutsats vi kan dra frAn dessa gruppdiskussioner ar att det ligger en dubbelhet i
det publiken 6nskar. Det som upplevs jobbigt med biograferna ska anda finnas dar eftersom
det bidrar till "magin” med att ga pa bio. Man vill bade ha och inte ha. Har nedan foljer
nagra exempel pa onskemal och asikter som uttrycktes av fokusgruppsdeltagarna:

- Det ar for dyrt, bade biobestket och godiset — Samtidigt hor det till att det ska vara dyrt. Det bidrar
till kanslan av att gora nagot speciellt.

- Man klagar pa att det ar for lang reklam-tid innan filmen - Samtidigt ar det en harlig kansla att sitta
och vanta pa att ridan ska ga upp.

- Man anser att ljudet ar for hogt — Samtidigt finns det “omslutande” och stora ljudet med i bada
gruppernas beskrivningar av det ideala biobesoket

- Man klagar pa att folk stor, ar hogljudda och inte stanger av mobilen — Samtidigt ar ”jattemycket
folk” ett viktigt inslag i det ideala biobesoket

- Allt ska vara toppmodernt pa biografen — Samtidigt ar det viktigt med nostalgi och kansla av akthet
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"Min framtida drombiograf”

”Stort komplex med
luftkonditionering och bra
restauranger, kanske barer som

man kan ga till innan eller efterat”

Man, 49 ar, anstalld

Kvinna, 17 ar, studerande

Kvinna, 29 ar, studerande

”Jag skulle vilja ha en kansla av hur
biografen var fOrr i detta stora och
moderna komplex”

Man, 49 ar, anstalld
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ATT AKA TILL EN ANNAN
KOMMUN FOR ATT SE PA
BIO
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En av fem aker till annan kommun for att se bio

En femtedel aker ibland eller oftast till en annan kommun for att se
pa bio. De flesta av dem aker till Gavle, Bollnas eller till en kommun
utanfor Gavleborg. Den framsta orsaken till att man aker till en
annan kommun ar filmutbudet. Vi har tidigare sett att nio av tio
menar att de gar pa bio framst av anledningen att det visas en
specifik film som man vill se.

| den kvalitativa delundersokningen framkom aven att bristande
service var en orsak till att aka till en annan kommun for att se pa
bio.

”Jag vill klaga pa servicen i Soderhamn, det ar bara en kille som skoter allt, darfor aker jag hellre till
Hudiksvall” (Kvinna, 17 ar, studerande)
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Nar du gar pa bio, aker du da till en annan kommun an
den du bor i?
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Ja, ibland Ja, oftast




i BT

Vilken eller vilka kommuner brukar du aka till for att ga
pa bio?
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Varfor aker du till en annan kommun for att ga pa
bio?
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Fler dokumentarer, klassiker och svenska fiimer!

Gavleborgsborna menar att det finns ett for litet utbud av dokumentarer (59% anser att
utbudet ar for litet), klassiker (46%) och kortfilmer (42%). Att det huvudsakligen ar just
dokumentarer som det finns for lite av ar samtliga generationer 6verens om. Detta resultat
bor tolkas i ljuset av att det visas relativt fa dokumentéarer idag och bor inte tolkas som att
Gavleborgsborna vill att utbudet ska domineras av dokumentarer.

Dessa tre genrer tillhdr alla generationers topp-tre-lista dver vad det finns for litet utbud av
forutom de allra yngsta och de allra aldsta. 90-talisterna vill namligen se mer av skrackfilmer,
denna genre hamnar pa andra plats i rangordningen over det som man vill se mer av pa
biograferna. Pa de tva aldsta generationernas topp-tre-listor kvalar komedier in som en
genre man vill se mer av.

Vad finns det da for mycket av? Ser vi till totalgruppen ar det science fiction, skrackfilm och
action som toppar listan 6ver genrer dar utbudet ar for stort. For mannen ligger romantik pa
delad tredjeplats med action. En mycket liten andel av de yngsta haller dock med om att
det ar for mycket skrackfiim eller action. 90-talisterna menar istallet att det finns for mycket
av barn- och familjefilmer, drama och romantik.

Nastan halften 6nskar att det fanns ett storre utbud av svensk film pa biograferna.
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Relativa preferenser med avseende pa filmintresse
och utbildning

= Det ar inte enbart aldersskillnader som ar
av betydelse nar det galler
genrepreferenser. Lat oss se narmare pa

Filmintresse Lagt |Filmintresse Hogt

relativa skillnader mellan olika grupper dar Lagutbildad |KOMEDI ACTION

nivan av filmintresse och utbildning utgor ROMANTIK SKRACK

skiljelinjerna. THRILLER
= Bland dem med hogt filmintresse star inte

komedi, romantik och drama sa hogt i Hogutbildad |DRAMA KLASSIKER

kurs. Det ar sddana genrer som efterfragas KORTFILM

| hogre utstrackning av manniskor som har
lagt filmintresse. Komedi och romantik
sarkilt bland dem som ar lagutbildade
medan drama efterfragas sarskilt av de
hogutbildade med Iagt filmintresse.

= Vurmare for action och skrack har ofta ett
hogt filmintresse och en lag
utbildningsniva. Medan klassiker och
kortfilmer appellerar i hogre utstrackning till
hogutbildade filmintresserade an ovriga.
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Tre dimensioner av genrepreferenser

e Tre dimensioner framtrader nar vi undersoker hur de olika
genrepreferenserna (de typer av film man anser att det finns for litet utbud
av) hanger ihop (faktoranalys): de actionorienterade, de kulturella
finsmakarna och mainstream-gruppen.

e FOredrar man mer skrackfilm ar sannolikheten h6ég att man aven féredrar ett
storre utbud av action, thrillers och science-fiction. De kulturella finsmakarna
vill se mer av det som de flesta vill se mer av (formodligen pa grund av att
utbudet av dessa genrer ar mindre till att borja med): klassiker,
dokumentarer och kortfilmer. Medan Mainstream-gruppen anser att utbudet
ar for litet av de genrer som lagutbildade foredrar i hogre utstrackning an
hogutbildade: romantik, drama och komed..

Actionorieterad Kulturell finsmakare

Skrackfilm Klassiker Romantik
Action Dokumentér Drama
Thrillers Kortfilm Komedi

Science-ficition Barn/familjefilm
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Genrekartan

= P& nasta sida finns en statistiskt genererad kartbild som tydliggor hur olika genrepreferenser
forhaller sig till varandra. Det ar tydligt att genrepreferenserna sorterar efter tva
huvuddimensioner — ”’stort intellektuellt djup” kontra "litet intellektuellt djup” respektive ”’stort
emotionellt djup” kontra ”litet emotionellt djup”. Rubrikerna har vi satt utifran en tolkning av
kartbilden, men sjalva kartbilden ar helt statistiskt genererad. Ju hogre upp pa kartan en
genre/grupp sorterar desto storre emotionellt djup och ju langre till hoger pa kartan desto
storre intellektuellt djup.

= Vi kan se hur de olika genrerna och aldersgrupperna grupperar sig inom de fyra olika falten.
De kulturella finsmakarna sorterar sig mycket vantat i det 6vre hogra hornet, det som star for
bade stort emotionellt och stort intellektuellt djup. Mainstreamgenrerna sorterar i det 6vre
vanstra hornet som star for ett stort emotionellt djup men ett litet intellektuellt djup och den
sista gruppen, de actionorienterade sorterar i de tva undre falten, de som speglar litet
emotionellt djup. Action hamnar i det undre vanstra hornet och star da for bade litet
intellektuellt och litet emotionellt djup.

= Utbildningskurvan pekar upp mot det hogre hornet, ju hogre utbildning desto mer efterfragar
man dokumentéarer och klassiker, desto mer sallan ser man pa TV och desto oftare pa bio.

= Alla fem kommuner har ocksa placerats pa kartan. | jamférelse med 6vriga kommuner
placerar sig Gavle langst till hoger och Bolinas langst till vanster pa kartan.




X
KAIROS i FUTURE - STRATEGY - ACTION
FUTURE |8 ﬂ : .

stort Drama
Dokumentdr
Romantik
Q. .
3, Barn/familjefilm Korfilm
E Klassiker
2
[ Komedi
°
-
Q
Skrgickfilm
Science
Fiction/Fantas
Action
litet Thrillers
litet Intellektuellt djup stort




FUTURE FUTURE - STRATEGY - ACTION
stort | | Drama
GAMMAL
Dokumentér
SALLAN TV; SALLAN
BIO
PENS'ONAR SALLAN TV, OFTA BIO
HOGUTBILDAD
EJ FILM-INTRESSERAD
o
=, Barn/familjefilm Korifilm
ko] Klassiker
=
[0] .
c DELALDERS
[s Komedi =
) MYCKET AKTIVA
£ FILMSKAPARE
()]
Skriickfilm
. Science ARBETSSOKANDE
| e STUDERANDE Fictionﬂ:ontos
Action AKTIVA FILMSKAPARE
litet
litet Intellektuellt djup stort




FUTURE - STRATEGY - ACTION

SODERHAMN

stort | § Drama
Dokumentéar
Romantik
Q .
= Barn/familjefilm Korifilm
= BOLLNAS
)
c
9
s]
£
o

Komedi
HUDIKSVALL

OVANAKER

GAVLE

Science
Fictionﬁontos

Action

litet Thrillers

Intellektuellt djup stort




sl ’ | ﬁ T : FUTURE - STRATEGY - ACTION

Vilka typer av film anser du att det finns for stort eller for litet
utbud av pa biograferna/biografen i din kommun?
Action
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Vilka typer av film anser du att det finns for stort eller for litet
utbud av pa biograferna/biografen i din kommun?
Klassiker
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Vilka typer av film anser du att det finns for stort eller for litet
utbud av pa biograferna/biografen i din kommun?
Kortfilm
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Vilka typer av film anser du att det finns for stort eller for litet
utbud av pa biograferna/biografen i din kommun?
Thrillers
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Vilka typer av film anser du att det finns for stort eller for litet
utbud av pa biograferna/biografen i din kommun?
Komedi
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Vilka typer av film anser du att det finns for stort eller for litet
utbud av pa biograferna/biografen i din kommun?
Drama
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Vilka typer av film anser du att det finns for stort eller for litet
utbud av pa biograferna/biografen i din kommun?
Romantik
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Vilka typer av film anser du att det finns for stort eller for litet
utbud av pa biograferna/biografen i din kommun?
Barn/familjefilm
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Vilka typer av film anser du att det finns for stort eller for litet
utbud av pa biograferna/biografen i din kommun?

Dokumentar
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Vilka typer av film anser du att det finns for stort eller for litet
utbud av pa biograferna/biografen i din kommun?
Skrackfilm
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Vilka typer av film anser du att det finns for stort eller for litet
utbud av pa biograferna/biografen i din kommun?
Science Fiction/Fantasy
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Vilka av foljande filmer skulle du 6nska att det fanns ett
storre utbud av pa biograferna/biografen i din
kommun?

Svensk film _49%
Det &r en bra férdelning som det &r idag _ 34‘%/0
Europeisk film —304
Nordisk film _529%
Amerikansk film _ éS% I
Australiensisk film _ 2i8%
Lokalt producerad film _ 22%5
Asiatisk film _ 155% :

Sydamerikansk film _ 14%%

Afrikansk film _ 14‘?:/0
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INTRESSE FOR ALTERNATIVA
VISNINGSFORMER
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Fem dimensioner av visningspreferenser

operafdrestéllningar pd  lokalt producerad film

seniorbio bioduk som forfilm pé bio

dagbio diskussion om filmen efter visning av lokal arkivfilm
9 visningen pé biograf
barnvagnsbio sérskilda visning av liveséndningar av
visningar dér man kan ta livefdrestéllningar, idrottsevenemang pé
med smébarn konserter p& bioduk bioduk

sing-along-bio

singelbio sérskilda
visningar fér singlar
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Fem dimensioner av visningspreferenser

= Vid en analys av hur svaren hanger samman framtrader fem dimensioner (faktoranalys, se
foregaende sida):

= Att vara intresserad av lokalt producerade forfiimer pa bio hanger ihop med intresse for lokal
arkivfilm och livesandningar av idrottsevenemang. Drygt 4 av 10 Gavleborgsbor skulle vilja se
lokal forfilm pa bio. Det ar dock inte dessa personer som i dagslaget ofta gar pa bio. Utan
det ar de event-orienterade besckarna som gar oftast pa bio, de som ar mer intresserade av
nattbio, filmfestival och filmklubb an det lokalt producerade.

= Eventgruppen bestar huvudsakligen av unga medan lokalt-gruppen bestar av aldre.

= Konsertgruppen befolkas av de "kulturkonventionella” (se ”Tre grupper av kultur- och
nojesengagemang”), de som gar pa teater och ar intresserade av kulturella aktiviteter samt
konst och hantverk (starka samband mellan dessa aspekter och konsert-dimensionen).

= Matinégruppen befolkas av dem som huvudsakligen ar lediga dagtid, foraldralediga som ar
intresserade av barnvagnsbio och pensionarer som ar intresserade av senior- och dagbio.

= Vi har valt att kalla den sista gruppen for Nisch-gruppen. De som tillhdr denna grupp ar bade
intresserade av dataspel pa biograferna och av specifika visningar for singlar, tva relativt
nischade alternativ.
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Starkt intresse for det lokalt producerade

= Gavleborgarna ar mycket intresserade av det lokalt producerade. Forfilmer som ar gjorda av
nagon som bor i trakten ar det som flest skulle vilja besoka om det gauvs tillfalle. Aven visning
av lokal arkivfilm pa& biografen ar populart, knappt en av tre Gavleborgare skulle vilja
bevista det.

= Varfor vill Gavleborgsborna se mer lokalt producerad film pa bio? | den kvalitativa
undersokningen skonjs en huvudsaklig anledning som uttrycks pa tva sinsemellan annorlunda
satt. Det handlar om att det ar roligt att kunna k&nna igen sig i filmen. En aldre deltagare
uttryckte det sa har:

”"Man kanner igen sig i det lokala och det lockar. Man lockar flera som inte gar annars. Bjuder
in lokala personer som pratar om filmen”

(Man, 65 ar, pensionar)

= En yngre deltagare uttryckte fortjusning 6ver samma tema, att kdnna igen sig, men med ett
annat fokus:

"Skrackfilmer skulle bli mer laskiga om de ar lokala. Tank att g hem langs samma gata som
det hande nagot laskigt pa i fimen”

(Man, 25 ar, anstalld)
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Hur intresserad ar du av att besoka foljande

lokalt producerad film som férfilm pé bio : : 41%
filmcafé i samband med biovisning . . . . . 339% :
liveséndningar av idrottsevenemang pé bioduk : : : : : . 33%
visning av liveférestéllningar, konserter pé bioduk : : : : : 3::3%
visning av lokal arkivfilm pé biograf | | | | | m31% '
temakvéllar pé biografen : : : : 31°/q|>
utomhusfilmvisningar . . . . :29% |
drive-in bio | | | | _28%
nattbio e ——— 27.% o

filmfestival — 26%
filmklubbsvisningar sérskilda vnsnlngarfolr :s;(l)vrggg : : : : : i ! : :

med i en filmklyb —23% 1
senior : : : 121% ! ! !
dagblo ' ' ' 20‘%%

iskussjon om filmen efter visninge : : - 17% , ! ! !
barnvagnsbio sarsE |sc5( a visningar d&r man kan fa me : : 169 o : : ! !
mabarn ©o

sing-cﬁong- io | ]0%:
operaférestéllningar pa bioduk 10%
singelbio sdrskilda visningar fér singlar : 8%

TV-spel pa biograferna 3%
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Hur viktigt ar det for dig att det finns en biograf |
din kommun?
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EGET FILMSKAPANDE
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Fa ar intresserade av filmskapande

« Nar det handlar om att gora film, antingen for privata eller
professionella andamal, ar 70- och 80-talister de mest aktiva
generationerna.

= Ser man till totalen har den stora majoriteten inget intresse av att
filma, varken for privat eller professionellt andamal. 22% filmar for
privat bruk, utan att redigera fiimen. For 6vrigt &r det mycket fa
som gor eller ar intresserade av att gora film pa ett eller annat
satt.

e Ett gryende engagemang och intresse for att gora film bland de
yngre kan dock skonjas. Hela 14% av 90-talisterna i
Gavleborgsregionen skriver flmmanus. Motsvarande andel |
ovriga generationer ar 3% eller mindre. 15% av 80-talisterna och
9% av 90-talisterna filmar, klipper och redigerar film for privat
bruk.
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Vad av foljande gor du eller ar intresserad av att géra?
Filmar for privat bruk utan att klippa eller redigera filmen
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Ja, gér detta Nej, men ér intresserad av att  Nej, och &r inte intresserad av att
goéra det gora det
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Vad av féljande gor du eller ar intresserad av att géra?
Filmar och klipper och redigerar film for privat bruk t.ex.
familjeaktiviteter, hogtider etc
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FUTURE
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Vad av foljande gor du eller ar intresserad av att géra?
Skriver filmmanus
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Ja, goér detta Nej, men &r intresserad av att  Nej, och &r inte intresserad av att
gora det goéra det
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Vad av féljande gor du eller ar intresserad av att géra?
Gor kortfilmer t.ex. korta spelfimer, animerade kortfilmer,
musikvideor etc
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goéra det
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Vad av foljande gor du eller ar intresserad av att géra?
Gor langdfilmer
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Vad av foljande gor du eller ar intresserad av att géra?
GOr dokumentarer
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Vad av foljande gor du eller ar intresserad av att géra?
Klipper och redigerar film som andra spelat in
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Skulle du vilja visa din/dina filmer offentligt?
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Kanner du till IDKA, Institutet for digitala konstarter i
Gavle?
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Hur viktigt ar foljande for dig?

Att du kan kénna dig fri 7%

Att vara med din familj 7%

Att du kan bidra till andra ménniskors lycka . . . . . . . . .
Att vara med vénner “ 92%
Ditt arbete/dina studier _ 8;7%
Att du kan bidra till en béttre varld _ 86i%
Att ha mycket pengar _ 5i8% I I I
Vad andra tycker om dig _ 54"i’/o

Att ha hég social status _230%
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FUTURE - STRATEGY - ACTION

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0% |

...orten du bor pé ...dina vénner? ...ditt arbete/din ...din fritid? ...din ekonomi?
just nu? skola?




foix

BAKGRUNDSVARIABLER
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Kvinna Man
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Bor du 1 eller utanfor centralorten 1 din
kommun?
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Aldersgrupp
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Aldersférdelningen ar viktad i enlighet med SCB:s befolkningsstatistik. Den &ldsta generationen (30-talister) omfattar enbart ménniskor fédda
1934-39 och den yngsta (90-talister) omfattar enbart personer fodda 1990-93, darav den relativt mindre procentandelen som tillhdr dessa
aldersgrupper)
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Ar du fodd eller uppvuxen utomlands?
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Ar nagon av dina foraldrar fodda
utomlands?
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Vad har du for utbildning?
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Vilken ar din huvudsakliga sysselsattning?
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Arbetar du heltid eller deltid?
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Hur ser din familjesituation ut?

100%

0% ===l

B0% |- LLLLLLLLoliiiliiioiiiiiio

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Ensamboende Sambo/gift Bor med féréldrar Sérbo




FUTURE - STRATEGY - ACTION

KAIROS '

FUTURE

Hur manga personer finns i hushallet? Alder 0-6 ar
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Hur manga personer finns i hushallet? Alder 7-12 ar
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Hur manga personer finns i hushallet? Alder 13-18 ar
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Hur manga personer finns i hushallet? Alder 19-29 ar
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Hur manga personer finns i hushallet? Alder 30-50 ar
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Hur manga personer finns i hushallet? Alder 51-64 ar
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Hur manga personer finns i hushallet? Alder 65 ar och
uppat
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grupp?
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Ar du medlem i ndgon forening eller annan organiserad
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15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Politisk férening - 6%
Religids férening - 5%
Friluftsfdrening -6%

Musikgrupp .3%

Kulturell férening - 6%§

Annan typ av grupp eller férening

Neij, tillhér ingen férening eller annan organiserad
grupp

|drottsférening —94%

46%
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Vilka av foljande har du i ditt eget hem?




